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辽宁大学 2019 年非全日制旅游管理专业型硕士研究生复试科目考试

大纲

笔试 《旅游规划与开发》

第一章 旅游规划与开发的概念体系

目标和要求：

掌握旅游系统的概念与结构、掌握旅游规划的分类与内容、掌握旅游开发的概念，

了解旅游规划中的利益相关者，了解旅游规划的功能。

重点与难点：

旅游规划的分类与内容，旅游系统，旅游开发

主要内容：

1.1旅游系统

1.1.1旅游系统的概念

1.1.2旅游系统的结构：旅游系统的组织结构、旅游系统的经济结构、旅游系统

的空间结构 、旅游系统的层次结构

1.2旅游规划概述

1.2.1旅游规划的概念

1.2.2旅游规划的功能

1.2.3旅游规划的分类:按旅游规划时空尺度分类、按旅游规划的内容分类、按旅

游规划的深度分类、按旅游规划的权威等级分类

1.2.4旅游规划的利益相关者

1.2.5旅游规划的内容和成果形式

1.2.6旅游规划的编制步骤

1.3 旅游开发概述:旅游开发的概念、理念、内容

第二章 旅游规划的基础理论与技术方法

目标和要求：

掌握旅游规划支持学科的代表理论，掌握旅游规划的方法，掌握可持续发展理论

的源起与内涵，了解旅游规划相关学科的基础理论，了解旅游规划与开发中的技
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术方法。

重点与难点：

旅游规划方法、旅游规划基础理论及支持学科研究角度。

主要内容：

2.1 旅游规划的基础理论及多学科支持

2.1.1旅游规划的基础理论：区位与空间理论、消费者行为理论、竞争力理论、、

旅游生命周期理论、旅游社会学和人类学理论、可持续发展理论

2.1.2旅游规划的多学科支持：地理学与区域科学、城市与区域规划、经济与管

理科学、生态学与景观学、人类学与社会学、心理学与行为科学、历史学、考古

学与遗产研究

2.2 旅游规划与开发的技术方法：遥感技术、地理信息系统、全球定位系统、虚

拟现实技术、信息网络技术

第三章 旅游资源调查与评价

目标和要求：

掌握旅游资源的类型与性质，掌握旅游资源调查的内容与程序，掌握旅游资源评

价的内容与主要方法，了解旅游资源评价的种类，能够完成初级的旅游资源详查

与评价工作。

重点与难点：

旅游资源评价内容、类型、方法。

主要内容：

3.1 旅游资源调查

3.1.1旅游资源分类

3.1.2旅游资源调查与创新 :旅游资源调查的类型、旅游资源调查的内容、旅游

资源调查的程序 、旅游资源调查的方法、旅游资源创新

3.2 旅游资源评价

3.2.1旅游资源评价的原则

3.2.2旅游资源评价的内容

3.2.3旅游资源评价的方法：旅游资源景观美学质量评价、旅游资源观光价值评
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价、旅游资源度假价值评价、旅游资源市场价值评价、旅游资源评价方法（技术）

第四章 旅游规划的市场分析与预测

目标和要求：

掌握旅游规划市场分析的内容，理解旅游市场调研的方法，掌握旅游需求分析与

预测的方法，理解旅游者消费行为的基本模型，能够完成简单的旅游市场分析与

预测。

重点与难点：

旅游资源评价内容、类型、方法。

主要内容：

4.1 旅游规划与开发的市场分析

4.1.1旅游规划的市场环境分析

4.1.2旅游规划的市场结构分析

4.1.3旅游规划与开发的市场竞争者分析

4.1.4旅游市场数据收集与分析 ：现场流量测定与现状特征调查、历史数据收集

与分析 、旅游市场特征及其影响因素分析、中国各类旅游市场的主要特征与未

来趋势

4.2 旅游市场调研的程序与方法

4.3 旅游需求预测

4.3.1客源市场空间分析

4.3.2旅游需求预测方法：定量预测方法 、定性预测方法

4.4旅游者消费行为：旅游者动机理论、旅游者类型和市场细分、旅游者目的地

选择、旅游消费者行为模型

第五章 旅游产品开发与规划

目标和要求：

掌握旅游产品的层次模型、掌握旅游资源、产品与吸引物之间的区别、掌握旅游
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产品规划的内容以及旅游项目策划的方法，理解主要的旅游产品开发战略，能够

完成旅游区层次的主要旅游产品规划与重点旅游项目策划。

重点与难点：

旅游产品层次模型、旅游产品组合规划、旅游项目策划方法。

主要内容：

5.1 旅游产品概念与种类：旅游产品概念、旅游产品的层次及特性、旅游产品与

旅游资源、旅游吸引物之间关系、旅游产品生命周期与产品更新

5.2 旅游产品体系规划：旅游产品类型规划、旅游产品等级规划、旅游产品组合

规划、旅游产品分期规划

5.3 旅游项目规划：旅游项目的概念与分类、旅游项目的规划技术、旅游项目的

创意方法

5.4旅游产品开发战略：差异化定位战略、产品组合战略、产品开发RMP模式、体

验导向的产品设计

第六章 旅游空间结构规划

目标和要求：

理解空间结构基本理论，掌握旅游规划与开发主题定位的内容与方法，掌握旅游

功能分区的方法与方案以及旅游线路设计的方法。

重点与难点：

区域空间结构模型、旅游主题定位的内容、旅游功能分区的方法。

主要内容：

6.1空间结构基本理论

6.2旅游规划与开发的主题定位

6.2.1旅游规划与开发的主题

6.2.2旅游规划与开发主题定位的内容：旅游发展目标定位、旅游功能定位、旅

游形象定位

6.3旅游规划与开发的功能分区：空间布局的要素、旅游功能分区的方法、旅游

功能分区内容与方案、旅游线路的设计
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第七章 目的地营销规划

目标和要求：

掌握旅游目的地的概念、旅游目的地营销的内涵，理解旅游目的地形象与品牌的

重要性；掌握旅游目的地营销的内容，掌握旅游目的地品牌建设模型，理解目的

地形象感知的过程，掌握旅游目的地形象的构成要素，掌握目的地形象的设计程

序。

重点与难点：

旅游目的地营销内容、旅游目的地品牌建设模型、旅游目的地形象感知与设计。

主要内容：

7.1 目的地营销概述：目的地、目的地营销、目的地形象、品牌与营销

7.2 目的地营销规划：从传统营销到目的地营销、目的地营销规划的内容、目的

地品牌建设

7.3目的地形象设计：旅游目的地形象、目的地形象的感知、目的地形象的构成、

目的地形象设计

第八章 旅游产业发展规划

目标和要求：

掌握旅游交通业、旅行社业、旅游服务业规划的内容，理解旅游餐饮服务规划的

影响因素与规划内容，掌握旅游购物的分析模型，购物旅游目的地的发展模式、

购物服务与购物行为的特点，掌握旅游解说的概念、结构与分析框架。

重点与难点：

旅游交通业、旅行社业、旅游服务业规划，旅游购物，旅游解说。

主要内容：

8.1出行系统规划：旅游交通规划、旅行代理机构发展规划

8.2旅游接待业规划：旅游接待业的结构与发展、旅游接待业的规划与布局、旅

游接待设施的类型与规划

8.3旅游服务规划：餐饮服务规划、旅游购物规划

8.4信息服务与解说规划
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面试 《旅游市场营销》

第一章 旅游市场营销学导论

目标和要求：

首先对什么是市场学、现代市场学的研究范围以及市场营销观念有一个明确认识；

其次，理解现代市场营销观念的发展历程；第三，了解现代市场营销观念在旅游

业中的运用以及旅游营销工作与其他行业营销工作的异同。

重点与难点：

建立旅游市场学的基本观念。掌握六种不同的市场营销观念的适用范围、优缺点。

理解为什么发展旅游业必须坚持社会市场营销观念，以及如何贯彻这种观念。

主要内容：

1.1 市场与市场学：市场的概念、市场学的发生和发展

1.2 市场营销的基本观念：市场营销的概念、市场营销与推销的区别、市场营销

的基本观念

1.3 市场营销观念在旅游业中的运用：市场营销观念对旅游营销的意义、旅游业

中市场营销观念的运用 、旅游营销工作与其他行业营销工作的异同、旅游市场

学的研究对象与方法

第二章 旅游者购买行为分析

目标和要求：

了解旅游者的购买行为及其影响因素，明确旅游者购买过程与购买行为模式以及

它们对旅游营销的影响，了解组织机构的旅游购买行为的有关内容。

重点与难点：

分析旅游者购买行为、购买心理，掌握旅游者购买过程中会受到哪些因素的影响

以及作为旅游营销者需要对哪些因素予以特别重视。

主要内容：

2.1旅游者购买行为概述

2.1.1旅游者购买行为的涵义

2.1.2旅游者购买行为的分类：按旅游购买的决策单位分类、按旅游者购买的参

与程度分类
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2.1.3影响旅游者旅游行为的因素：社会因素、文化因素 、经济环境因素、人口

统计因素、心理因素

2.2 旅游者的购买过程

2.2.1旅游者的购买过程：问题识别 、信息收集、可选方案的评估、购买决策 、

购后行为

2.2.2不同购买决策及其购买过程

2.3 组织机构的购买行为分析：进行旅游购买的组织机构的分类及特征、影响一

般组织机构购买的因素、组织机构的旅游购买过程旅游中间商的购买行为分析

第三章 旅游市场与市场细分化

目标和要求：

了解市场与旅游市场的涵义，旅游市场构成的各要素,了解市场细分的目的、原

则、意义和细分因素，并了解目标市场选择的方法、步骤及相应策略。

重点与难点：

掌握旅游市场的细分方法、选择目标市场的方法。根据旅游企业的实际情况选择

目标市场经营的策略。

主要内容：

3.1 旅游市场细分化

3.1.1旅游市场的概念、旅游市场的发展过程、旅游市场的特点

3.1.2旅游市场要素：人口、购买力、购买欲望 、购买权力

3.2 旅游市场细分化

3.2.1市场细分化的概念、细分市场应遵循的原则

3.2.2旅游市场细分：概念、方法、意义

3.3 旅游目标市场经营：目标市场经营策略（无差异性市场策略、差异性市场策

略、密集型市场策略）

第四章 旅游产品策略

目标和要求：

掌握旅游产品的构成、特点及旅游产品的生命周期与旅游产品组合的内涵，了解
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这些因素对旅游营销策略所产生的影响，熟悉旅游产品开发的内容与程序。

重点与难点：

掌握有关旅游产品的特点、市场生命周期的基本理论知识，旅游产品优化组合、

旅游新产品开发设计的基本方法。

主要内容：

4.1产品的概念与分类

4.2旅游产品的概念、特点及构成

4.3 旅游产品的市场生命周期

4.3.1市场生命周期的概念和类型

4.3.2市场生命周期的划分

4.3.3旅游产品不同生命周期阶段的特点与策略

4.3.4延长旅游产品生命周期的策略：产品改良策略、市场改良策略、产品的升

级换代策略

4.4旅游产品组合

4.4.1旅游产品组合的概念

4.4.2旅游产品组合策略：市场专业型、产品系列专业型、特殊产品的专业型 、

全线全面型

4.4.3旅游产品优化组合决策：四象限评价法、三维空间分析法、资金利润率评

价法

4.5 旅游新产品的开发：概念和种类、开发程序、开发工作中应注意的问题

第五章 旅游定价策略

目标和要求：

明确旅游价格概念及其决定因素；了解旅游价格决策的特点及影响旅游定价的因

素；掌握旅游定价目标，策略及方法。

重点与难点：

理解旅游价格在旅游企业经营中的重要作用，熟练掌握旅游价格的定价方法，以

及如何利用价格策略加强旅游产品的市场竞争力。

主要内容：
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5.1 旅游价格

5.1.1概念与分类

5.1.2旅游差价与旅游优惠价

5.1.3价格在旅游企业经营中的作用

5.1.4旅游价格的决定因素

5.2 旅游定价策略：新产品定价策略、心理定价策略、促销定价策略

5.3旅游价格的修订与变更：旅游价格的修订、旅游价格的变更

第六章 旅游促销策略

目标和要求：

了解旅游业的基本促销手段及特点以及各种促销手段在旅游目的地和旅游企业

促销中的运用 。

重点与难点：

熟练掌握各种促销手段的特点，能为旅游目的地或旅游企业设计促销方案。

主要内容：

6.1 促销与促销组合：促销原理与依据 、促销策略的内容

6.2广告决策 ：广告的概念、广告决策（确定广告目标市场、广告目标、广告的

制作 ）

6.3销售促进：概念、特点与作用、销售促进的类型与内容（针对消费者的销售

促进、针对中间商的销售促进、对推销员的销售促进活动）

6.4人员推销：人员推销与旅游业、旅游企业人员推销的设计与管理

6.5旅游印刷品：旅游印刷品的定义与分类 、旅游印刷品的策划、制作与发布

第七章 旅游销售渠道策略

目标和要求：

明确旅游销售渠道的基本概念与类型，以及不同种类旅游中间商的性质与职能，

进一步了解旅游供给企业如何选择销售渠道,旅游中间商以及如何对中间商进行

管理的有关问题。

重点与难点：
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掌握旅游销售渠道策略，能够针对不同类型的旅游产品设计适用的销售渠道。

主要内容：

7.1旅游产品销售渠道的概念

7.1.1销售渠道与分销渠道

7.1.2销售渠道的长度和宽度

7.1.3扩充销售渠道的必要性

7.2 旅游产品销售渠道的类型：直接销售渠道、间接销售渠道

7.3旅游产品销售渠道的选择

7.3.1选择销售渠道的基本原则

7.3.2影响渠道模式选择的因素

7.3.3销售渠道的选择策略 ：销售渠道长度策略、销售渠道宽度策略、旅游中间

商选择策略


